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VENDITE DI PRODOTTI BIOLOGICI NELLA GDO (anno di 12 mesi terminante il 30 giugno 2019)

Vendite in valore | Trend su | Quota sulla
prodotto (milioni EUR 2018 categoria
1. Uova 97,7 +11,0% 19,2%
2. Fruttain Composta 76.6 +1,7% 87,0%
3. Gallette di Riso 70.3 +0,3% 76,8%
4. Frutta Fresca Confezionata peso imposto 64.5 +0,7% 6,0%
5. Verdura Fresca Confezionata peso imposto 45.8 +7,0% 4,6%

Fonte: Nielsen
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ANDAMENTO DI ALCUNI PRODOTTI BIOLOGICI SELEZIONATI NELLA GDO
(anno di 12 mesi terminante il 30 giugno 2019)

PRODOTTO VARIAZIONE NELLE VENDITE
Burro +7.2%
Caffe tostato macinato +33.9%
Cereali prima colazione +11.4%
Mozzarella vaccina +4.8%
Latte UHT +4.6%
Vino DOC e DOCG +27.5%
Marmellate/confetture +8,4%

Fonte: Elaborazione AssoBio da Nielsen

EXPORT ITALIANO DI PRODOTTI BIOLOGICI NEL 2018: 2.266 MILIONI DI EUR

(su 34 miliardi di export agroalimentare in totale: il biologico pesa per il 6,7% del totale)
Fonte: Nomisma per Osservatorio Sana
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| MAGGIORI ESPORTATORI DI PRODOTTI BIOLOGICI NEL MONDO, 2017

Paese Milioni di EUR
USA 2.981
Italia 2.060
Olanda 1.200
Cina 1.049
Spagna 891
Francia 707
India 582
Australia 487
Canada 434
Kyrgyzstan 418
Danimarca 396

Fonte: : FiBL-AMI survey 2019, basata su dati delle autorita competenti, del settore privato e di istituti di ricerca di
mercato
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QUOTA BIOLOGICA SULLA SUPERFICIE AGRICOLA TOTALE, 2017

Paese % SAU

biologica
Liechtenstein 37.9%
Samoa 37.6%
Austria 24.0%
Estonia 20.5%
Svezia 18.8%
Sao Tome e Principe 18.0%
Italia 15.4%
Lettonia 14.8%
Svizzera 14.4%
Uruguay 13.0%
Repubblica Ceca 12.2%
Finlandia 11.4%

Fonte: FiBL survey 2019, basata su informazioni del settore privato, degli organismi di controllo e delle
autorita competenti
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PAESI TERZI, | MAGGIORI ESPORTATORI VERSO LA UE, 2018

Paese Tonnellate | % | prodotti
1 | Cina 415.243 | 12,7 | Panelli di semi oleosi per mangimi (75%), semi oleosi (11%)
2 | Ecuador 278.475 | 8,5 | Frutta tropicale (90%)
3 | Rep. Dominicana 274.599 | 8,4 | Frutta tropicale (90%), cacao (10%)
4 | Ucraina 266.741 | 8,2 | Cereali(71%), semi oleosi (16%)
5 | Turchia 264.218 | 8,1 | Cereali (37%), semi oleosi (19%), ortofrutta (24%)
6 | Peru 207.274 | 6,4 | Frutta tropicale (66%), caffe (19%), cacao (7%)
7 | USA 170.753 | 5,2 | Riso (87%), ortofrutta surgelata/essiccata (6%)
8 | UAE 127.806 | 3,9 | Cereali (63%), semi oleosi (31%)
9 | India 125.807 | 3,9 | Zucchero (18%), soia (16%), riso (15%),panelli (14%)
10 | Brasile 72.353 | 2,2 | Zucchero (74%), miele (6%)

Fonte: Commissione europea
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